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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на российском рынке эстетической медицины.

 Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке
· Выделение основных сегментов Рынка
· Определение основных количественных характеристик Рынка
· Описание структуры Рынка
· Выявление основных игроков на Рынке
· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

Выдержки из исследования:
В 2015 году наблюдается снижение темпа роста рынка эстетической медицины до …%, значение показателя составило …. операций на сумму ….. рублей. Рост наблюдался по всем сегментам рынка – пластической хирургии до …… операций на сумму …. руб, косметологии – до ….. процедур на сумму …… руб.

Одним из самых динамично развивающихся направлений косметологии являются аппаратные процедуры. Объем данного подсегмента растет ежегодно: официально -  на …..%, неофициально (с учетом теневой медицины) – на ……%.

В 2016-2018 гг. прогнозируется …….. населения России, что может обеспечить рост рынка эстетической медицины аналогичными темпами роста. В 2016-2018 гг. прогнозируется рост объема рынка в денежном выражении на ……% в год. В 2018 году объем продаж должен составить ….. руб., что на …….% выше показателя 2017 года.

Одной и основных проблем рынка является ……., его доля достигает более ……%. С учетом необходимости экономии при сохранении текущей ситуации в экономике страны, стоит ожидать …….
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:
· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)
· ИТТ – рынок
· Рынок торгово-розничных предприятий
· Рынок отдыха и развлечений
· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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